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BANDO BRAND 
SISTEMA FORTIFICAZIONI 
PIEMONTESI

COMPLETAMENTO FASE 2

Milano/Cuneo, 4 dicembre 2023

Il 4 dicembre 2023 si è riunita online la Commissione di valutazione del concorso in 
oggetto per la valutazione conclusiva delle proposte dei cinque partecipanti selezionati 
nella FASE 1.

La Commissione risulta composta da:

• Luca Broccatelli  Regione Piemonte
• Riccardo Volpi   Regione Piemonte
• Davide De Luca  Direttore Fondazione ARTEA 
     nominato Presidente della Commissione
• Jonathan Pierini  Direttore ISIA Urbino, componente esterno AIAP
• Marco Tortoioli Ricci  Presidente AIAP

Presenti alle riunione Angelica Basso di Fondazione ARTEA in qualità di supervisore.

Dopo una verifica iniziale, si è notata una modifica nel codice alfanumerico di uno 
dei partecipanti. La Segreteria ha utilizzato l'Allegato B per verificare l'autenticità 
e la corrispondenza dell'identità e ha confermato alla Commissione che si trattava 
dello stesso partecipante selezionato nella FASE 1. La Commissione ha approvato 
all'unanimità l'integrazione del partecipante per la valutazione. Il partecipante con il 
codice BGMD27563 (Fase 1) corrisponde al codice FGBV30587 (Fase 2).

Successivamente, i singoli Commissari, definiti i criteri di valutazione coerentemente 
a quanto riportato nel bando di concorso (Art. 6.1), hanno espresso autonomamente 
le proprie valutazioni sulla base di una griglia preimpostata nel rispetto delle regole 
concorsuali.

La Commissione ha utilizzato un massimo di 100 punti, così ripartiti:

• 60 punti per l’aderenza al brief;
• 30 punti per l’applicabilità;
• 10 punti per l’innovazione

I lavori di valutazione definiscono la seguente graduatoria definitiva:

• ACPK11111 96,0  
• IDLF19979  88,8
• MRMK76462  86,6
• CMYK00000  85,4
• FGBV30587 80,6 BA
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BANDO DI CONCORSO
PER LA SCELTA DEL BRAND 
DEL FUTURO SISTEMA DI VALORIZZAZIONE
DELLE FORTIFICAZIONI PIEMONTESI

1 — OGGETTO E SCOPO DEL CONCORSO
Regione Piemonte promuove la presente procedura, coordinata da Fondazione Artea, 
per raccogliere proposte creative per il brand del futuro sistema di valorizzazione delle 
fortificazioni piemontesi, con l’obiettivo di perseguire la valorizzazione strategica e si-
stemica del patrimonio regionale di riferimento, particolarmente significativo oltre che 
ampio e complesso. 
Ciascuna fortificazione si costituisce come specifica espressione di incontro tra fattori 
peculiari, implicando un profondo legame identitario, espressivo del Genius loci, con il 
territorio, inteso sia in termini geomorfologici oltre che storici.  
In un’ottica di valorizzazione di questa identità e di questo patrimonio, l’obiettivo è la 
costituzione di un sistema che possa, nel medio e lungo termine, moltiplicarne il valore 
in termini culturali e di attrattività territoriale e turistica. Ogni struttura fortificata na-
sce come dispositivo di guardia, di presidio del limite, ma oggi, superata la sua funzione 
originaria può ridefinirsi come cerniera con il passato e al contempo nodo ambientale 
e architettonico in grado di unire genti diverse. Diviene obiettivo progettuale il tema 
semantico derivante dal passaggio da struttura fortificata divisiva, a struttura inclusiva 
nel presente. 
Si sente sempre più l’esigenza di un sistema integrato capace di valorizzare le singole 
istanze quanto un quadro complessivo, che garantisca una reale promozione a sistema 
dei siti, oltre che un loro sempre maggiore sviluppo. 
Spazi condivisi e di comunità che mirano ad uno sviluppo locale economico, sociale ed 
ambientale, ad un’inclusività dell’offerta culturale e dei pubblici, all’innovazione nel-
la trasmissione di valori culturali e paesaggistici, a percorsi di capacity building per 
accrescere la consapevolezza dell’importanza sociale, culturale, ambientale ed eco-
nomica dei siti e sensibilizzare gli stakeholders come parte integrante del processo di 
sviluppo, all’attrattività creativa come fattore determinante della crescita del sistema.
Obiettivo del progetto sarà quindi la declinazione di una identità-sistema in grado di 
dialogare e includere un racconto dei valori già avviati e al contempo affermare una 
propria unicità come valore distintivo e non confondibile. Nelle righe che seguono si 
descrivono i prodotti richiesti e il processo di assegnazione. Il presente concorso ha 
lo scopo di acquisire un logo facile ed efficace che permetta una connessione sempli-
ce e immediata col territorio in oggetto e che richiami alcuni degli obiettivi chiave che 
guidano la creazione del sistema di valorizzazione delle fortificazioni piemontesi: la 
promozione turistica, la valorizzazione culturale, inclusività, lo sviluppo sostenibile del 
paesaggio e delle comunità. 
Queste caratteristiche dovranno emergere dal nuovo brand, anche e soprattutto da un 
punto di vista stilistico, rimarcandone la sua unicità.
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Risulta così vincitore il codice ACPK11111 che secondo l’Allegato B corrisponde al 
raggruppamento composto da Giulia Bardelli, Andrea Guccini, Michele Pastore. 

La Commissione esprime grande soddisfazione per l’esito del Concorso, 
complimentandosi con tutti i cinque raggruppamenti per l’elevata qualità delle 
proposte. 

In fede, 

Luca Broccatelli
Regione Piemonte 

Riccardo Volpi
Regione Piemonte

Davide De Luca
Direttore Fondazione ARTEA          

Jonathan Pierini
Rappresentante AIAP

Marco Tortoioli Ricci 
Presidente AIAP
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OGGETTO E OBIETTIVO DELLA PRESENTE PROCEDURA È L’ELABORAZIONE DI:
— Un marchio/logotipo
— Sistema identità visiva

Gli elementi che comporranno il sistema di identità, marchio, tipografia, colore, imma-
gini, dovranno costituire un ecosistema dinamico concepito come capace di evolvere 
nel tempo soprattutto in virtù delle future azioni comunicative, sui diversi canali tra-
dizionali, digitali, ambientali, generativi. L’obiettivo è infatti quello di ricreare un’unità di 
immagine coordinata e collettiva e di connettere in modo permanente gli ambiti temati-
ci che caratterizzano e uniscono i territori e le costruzioni denominate “forti”, al fine di 
accrescerne la visibilità e la reputazione sia a livello nazionale che internazionale. 

Tale scopo vuole essere raggiunto attraverso la costruzione di un marchio unitario, 
identificativo e distintivo. Il marchio e tutta l’identità visiva saranno la base per la ge-
nerazione futura di comunicazioni e applicazioni, che vedranno i singoli beni convivere in 
spazi fisici o digitali (a titolo esemplificativo e non esaustivo: spazi fieristici, siti web...) 
come un sistema caratterizzato da un alto valore culturale, paesaggistico, turistico, 
architettonico. 

Dovranno, pertanto, essere declinabili secondo necessità di gestione della comunica-
zione istituzionale. Il marchio deve essere inedito e registrabile a livello internazionale, 
non dovrà infrangere violare i diritti di terzi, di proprietà intellettuale. 

2 — INFORMAZIONI GENERALI 

2.1 SOGGETTI BANDITORI
Fondazione Artea Corso Nizza 13 - 12100, Cuneo

2.2 COORDINAMENTO
A coordinare operativamente le attività saranno Fondazione Artea e AIAP - Asso- 
ciazione italiana design della comunicazione visiva, che nel presente bando assume 
l’incarico di Segreteria Organizzativa.

2.3 TIPOLOGIA E METODOLOGIA CONCORSUALE
Possono fare domanda di partecipazione alla selezione i soggetti aventi i requisiti di 
cui al punto 3.1 del presente bando, fatti salvi i casi di esclusione specificati al punto 
3.2.

—LA PROCEDURA DI SELEZIONE È ORGANIZZATA IN DUE FASI:
FASE 1: 
La prima fase prevede la compilazione e invio della domanda di partecipazione alla 
selezione con allegati, il curriculum del soggetto proponente e di tutti i soggetti 
costituenti il raggruppamento (nel caso di presentazione aggregata o del gruppo di 
lavoro nel caso di entità giuridica), un portfolio (max 10 pagine) che illustri progetti 
autografi di identità visiva e brand identity realizzati negli ultimi 5 anni. La doman- 
da di partecipazione e i relativi allegati dovranno essere presentati attraverso la 
procedura telematica come specificato al punto 5.1 del presente bando. Una giuria 
nominata dal soggetto banditore, composta come indicato al punto 6 selezionerà 5 


